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«СЕТЕВЫЕ ВЗАИМООТНОШЕНИЯ В МАРКЕТИНГЕ» 

 
для слушателей программы профессиональной переподготовки 

«Результативный маркетинг» 
 

Пояснительная записка 

 

1.1. Курс дает слушателям представление о месте сетевых взаимоотношений в современном 

бизнесе и управлении, раскрывает роль межфирменного сетевого взаимодействия в достижении 

конкурентоспособности на мировых рынках, на примерах иллюстрирует возможности, 

преимущества и недостатки различных типов сетей, которые должны учитываться при оценке их 

осуществимости и результативности в конкретной ситуации выбора.  

 

                    Тематическое содержание дисциплины 

Тема 1. Основы теории сетей. Эволюция сетевой концепции. Сетевой подход в маркетинге 

Тема 2. Внутренние сети. Корпоративный интранет как инструмент внутреннего 

маркетинга 

Тема 3. Основные типы межфирменных сетей 

Тема 4. Сети и кластеры в экономике впечатлений 

Тема 5. Ко-брендинг и сетевые партнерства в маркетинге. Вовлечение потребителя в 

совместное создание ценности. 
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